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NOTÍCIA LEGAL
O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo é preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

O Publicador não será responsável por quaisquer perdas ou danos de qualquer tipo incorridos pelo leitor, direta ou indiretamente, decorrentes do uso das informações encontradas neste relatório.

Este relatório não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.

Nenhuma garantia de renda é feita. O leitor assume a responsabilidade pelo uso das informações aqui contidas. O autor se reserva o direito de fazer alterações sem aviso prévio. O Publicador não assume nenhuma responsabilidade em nome do leitor deste relatório.
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E-Books - Centrais que geram lucros

Os e-books fazem parte da nova fronteira do ciberespaço. Eles são um meio totalmente novo para compartilhar informações, idéias, técnicas e conhecimentos de marketing. A cada dia, o número de pessoas que acessam a Internet aumenta, aumentando a exposição do seu E-Book. É óbvio que a autopublicação eletrônica se tornou tão popular tão rapidamente.

Espero que a indústria editorial não pretenda banir para sempre a palavra impressa no lixo da história. Os livros impressos têm suas próprias qualidades e méritos especiais, e o mundo seria diminuído por seu desaparecimento.

Dito isto, vejamos o que torna os E-Books tão importantes e únicos.

· E-Books têm certas habilidades e qualidades que outros meios não possuem. Por exemplo, os E-Books são bastante fáceis de produzir e seu custo de produção é barato. Pense bem: você não precisa de um editor, agente, impressora, filme offset, tinta, papel ou mesmo um distribuidor. Você só precisa de um ótimo conceito, a capacidade de escrevê-lo ou contratar um escritor, e o software certo.

· Além disso, os E-Books são facilmente e rapidamente distribuídos online. Eles também são facilmente atualizados; eles não requerem uma segunda execução de impressão. Tudo que você precisa é entrar na sua criação original e modificar o texto ou os gráficos. Devido a essa flexibilidade, os E-Books podem mudar e crescer o mais rápido que você pode digitar.

· E-Books também são obtidos imediatamente. Você não precisa ir a uma livraria ou pesquisar títulos intermináveis ​​em uma livraria online. Tudo o que você precisa fazer é fazer o download em um site e pronto! Está no seu computador, pronto para ser lido.

· E-Books são interativos. Essa é uma das qualidades mais exclusivas e específicas que os E-Books oferecem. Você pode adicionar pesquisas que precisam ser preenchidas, formulários de pedidos para os clientes comprarem seus produtos ou bens, som e vídeo que atraem seu leitor para o mundo virtual do seu E-Book, até links diretos para sites relevantes que expandirão seu E - Livro para fora. O potencial é praticamente ilimitado.

· Os E-Books têm um tipo particular de permanência que outros meios não possuem. Programas de televisão e programas de rádio são transmitidos ao ar uma vez e podem ser executados novamente algumas vezes. Os E-Books permanecem no seu computador pelo tempo que você escolher e podem ser lidos e relidos sempre que você escolher. Eles podem até ser impressos e armazenados nas prateleiras da sua biblioteca doméstica tradicional.

· Outra qualidade maravilhosa é que os E-Books não têm barreiras em termos de publicação. Você não precisa passar pelo processo interminável de enviar seu manuscrito repetidas vezes e, depois de desembarcar um agente, o agente deve enviar seu manuscrito repetidamente. Você também não precisa desembolsar milhares de dólares para imprimir um livro auto-publicado. Todos os E-Books requerem um escritor e um software apropriado.

Descubra seu mercado, escreva seu livro, publique-o em seu site e, com o conhecimento comercial adequado, seu público chegará até você.

Por fim, você tem controle criativo sobre seu E-Book. Você não precisa se comprometer com um editor ou com as tendências de publicação da época. Você não precisa pechinchar com um designer ou esperar que galeras com direitos autorais cheguem pelo correio tradicional. Você está no controle completo do design e do texto.

Como usar E-books para Marketing e Promoção

Existem inúmeras maneiras de usar os E-Books para promover seus negócios e direcionar tráfego de qualidade para o seu site. Depois de publicados em seu site, você pode transformá-los em um curso diário, o que leva seu cliente a ler o próximo capítulo. Você pode usá-los como brinde para fazer uma compra ou preencher uma pesquisa. Coloque seu E-Book em um disco e você terá uma brochura inovadora. Sopre sua concorrência, inserindo o disco em seus pacotes de vendas.

Os produtos de marketing mais eficazes são aqueles que são únicos. Copyright seu E-Book, e imediatamente, você tem uma ferramenta poderosa que você e você sozinho, pode oferecer ao público. As pessoas terão que visitar seu site para adquirir seu E-Book, o que aumenta o fluxo de tráfego de qualidade e o potencial de vendas e contatos de afiliados.

Certifique-se de manter seu E-Book atualizado. Atualize-o com frequência à medida que o mercado e as tendências mudam. Adicione novos conselhos e técnicas para mostrar aos seus clientes em potencial como seus bens ou serviços podem enriquecer suas vidas. Ao manter-se a par das novas tendências e técnicas, você pode continuar obtendo lucros com o seu E-Book por anos após a sua criação original.

Outra vantagem fenomenal dos E-Books é que você pode testar seu potencial de marketing sem gastar quase nenhum dinheiro. Você pode até produzir um E-Book uma cópia de cada vez, sempre que receber um pedido, eliminando a necessidade de armazenamento e estoque. Por esse método, você pode avaliar a capacidade de venda do seu E-Book e fazer os ajustes necessários até que os pedidos comecem a chegar. Os E-Books permitem que você aprenda sobre o mercado e os hábitos e a motivação do cliente por um período de tempo, sem arriscar. seus preciosos recursos financeiros. Eles também fornecem uma maneira inestimável de coletar informações de marketing, que você pode usar em muitas facetas diferentes da sua empresa.

Use seu E-Book para descobrir quais são os objetivos e problemas específicos em seu setor específico. Depois, descubra como resolver esses problemas e publique um E-Book com essas informações valiosas. Isso aumentará o valor do seu negócio, atualizará sua reputação e o tornará conhecido como especialista em seu campo.

Você pode estender o valor de um único E-Book dividindo o livro em capítulos para um curso em série, em relatórios especiais disponíveis em seu site ou em fitas visuais ou de áudio. Os E-Books podem ser divididos em vários materiais promocionais aceitando alguns dos artigos e usando-os para promover seu produto. Você pode incluir um catálogo em seu E-Book para promover todos os produtos ou serviços que você vende. Você pode incluir uma nota de agradecimento por ler seu livro e um convite para baixar uma versão de avaliação do seu produto. Ou você pode incluir um formulário para seu público entrar em contato com você para obter mais informações ou fazer perguntas, criando assim seus relacionamentos comerciais e sua lista de endereçamento.

O uso de E-Books dessa maneira ajuda a reduzir o custo da produção individual de materiais promocionais separados. Você pode usar um único E-Book para atrair novos clientes em potencial e vender novos produtos para seus clientes atuais.

Nenhum outro meio possui esse tipo de flexibilidade e capacidade de expansão. Pense no seu E-Book como uma aranha girando uma teia bonita e intrincada. Agora vá e crie essa web e veja quantos clientes e possíveis clientes podem conseguir!

Por que vender e-books?

Não é verdade que tudo o que foi dito já foi escrito. Desde que esse infeliz axioma entrou em uso, todo o universo mudou. A tecnologia mudou, as idéias mudaram e as mentalidades de nações inteiras mudaram.

O fato é que este é o momento perfeito para escrever um E-Book. O que a indústria editorial precisa são de pessoas que possam explorar o mundo como ele é hoje - pensadores inovadores que podem dar um salto para o novo milênio e descobrir como resolver velhos problemas de uma nova maneira. Os E-Books são uma ferramenta nova e poderosa para pensadores originais com novas idéias para disseminar informações para milhões de pessoas que estão lutando para descobrir como fazer uma infinidade de coisas diferentes.

Digamos que você já tenha uma idéia brilhante e o conhecimento necessário para fazer o backup que lhe permitirá escrever um E-Book excepcional. Você pode estar sentado no seu computador olhando para uma tela em branco se perguntando: "Por quê? Por que eu deveria ter todo o trabalho de escrever meu E-Book quando é tão impossível conseguir algo publicado hoje em dia?"

Bem, deixe-me garantir que publicar um E-Book é totalmente diferente de publicar um livro impresso. Vejamos as especificidades de como as indústrias de publicação impressa e cibernética diferem e as várias razões pelas quais você deve mergulhar e tocar seus dedos nesses teclados!

Enviar um livro impresso para editoras convencionais ou para agentes é semelhante a usar uma camisa de cabelo 24 horas por dia, 7 dias por semana. Não importa o quão bom seja seu livro ou quantos serviços de crítica e escritores de mentores tenham lhe dito que "você tem o que é preciso", seu manuscrito enviado continua voltando para você como se fosse um bumerangue em vez de uma mina valiosa de informação.

Talvez, em desespero, você tenha verificado a autopublicação e tenha descoberto o quão caro pode ser um empreendimento. A maioria das "impressoras personalizadas" exige tiragens mínimas de pelo menos 500 cópias, e mesmo esse valor vai custar milhares de dólares. A execução mínima de algumas impressoras começa em 1.000 a 2.000 cópias. E isso é apenas para impressão e encadernação. Adicione custos de distribuição, frete e promoção e - bem, você faz as contas. Mesmo se você quiser seguir esse caminho, pode não ter esse tipo de dinheiro para arriscar.

Digamos que você já tenha um negócio na Internet com um site de qualidade e um produto de qualidade. Um E-Book é uma das maneiras mais poderosas de promover seus negócios e educar as pessoas com o conhecimento que você já possui como proprietário de um produto ou serviço específico.

Por exemplo, digamos que você passou os últimos 25 anos cultivando e treinando bonsai e agora está pronto para compartilhar seu conhecimento e experiência. Um E-Book é a maneira perfeita de atingir o maior público de entusiastas de bonsai.

Os E-Books não apenas promoverão seus negócios - eles ajudarão você a criar um nome para si e para sua empresa, além de estabelecer você como um especialista em seu campo. Você pode até achar que tem o suficiente para justificar uma série de E-Books. Negócios específicos são complicados e geralmente exigem que os diferentes aspectos sejam divididos para que o leitor obtenha a história completa.

Talvez seus objetivos sejam mais bem ajustados em termos da cena do E-Book. Você pode criar um negócio inteiro para escrever e publicar E-Books. Essencialmente, você deseja iniciar um e-business. Você está pensando em criar um site para promover e comercializar seus E-Books. Talvez você esteja pensando em produzir um E-zine.

Uma das razões mais comuns pelas quais as pessoas leem E-Books é encontrar informações sobre como transformar seus negócios na Internet em uma máquina com fins lucrativos. E essas pessoas estão olhando para os escritores de E-Books para lhes proporcionar novas idéias e estratégias, porque os autores de E-Books geralmente são pessoas que entendem o novo mundo do ciberespaço em que vivemos agora. Os escritores de E-Book são especialistas em campanhas de marketing na Internet e as estratégias de promoção e distribuição de livros eletrônicos. A comunidade do ciberespaço precisa que seus E-Books sejam bem-sucedidos, para que mais e mais E-Books sejam escritos.

Você pode criar programas afiliados que também venderão seu E-Book. Os afiliados podem ser pessoas ou empresas em todo o mundo que trabalharão para vender seus E-Books. Pense sobre isso. Você vê uma fórmula para o sucesso aqui?

Descobrir qual é o seu assunto e reduzi-lo. Seu objetivo é buscar especificidade. Pesquise o que já existe e tente encontrar um vazio que seu E-Book possa preencher.

Que tal um E-Book sobre um negócio de bolos de casamento? Ou um E-Book sobre como cuidar de animais idosos? Que tal os pontos positivos de colecionar cerâmica antiga?

Você não precisa ter três mestrados para escrever sobre seu assunto. As pessoas precisam de conselhos fáceis de ler e entender. Os pais precisam de conselhos para lidar com seus filhos adolescentes. Estudantes universitários precisam aprender boas habilidades de estudo - rapidamente. As possibilidades são infinitas.

Depois de escrever seu E-book ...

Obter o seu E-Book será o seu foco quando você terminar de escrevê-lo, assim como acontece com os livros impressos. As pessoas hesitarão em comprar qualquer livro de um autor de que nunca tenham ouvido falar. Não é?

A resposta é simples: entregue! Você verá lucros na forma de promover seu próprio negócio e divulgar seu nome. Você encontrará afiliados que solicitarão que você coloque os links no seu E-Book, e esses afiliados sairão e tornarão seu nome conhecido.Quase todo autor famoso de E-Book começou dessa maneira.

Isso não significa que você deve parar por aqui. Eventualmente, você mudará para onde está a maioria das montanhas de riqueza -vendê-los e, talvez, suas licenças de revender direitos e marcas próprias!
Outra ferramenta poderosa para atrair pessoas ao seu E-Book é torná-lo interativo. Invente algo para eles fazerem no livro, em vez de apenas produzir páginas que contenham texto estático. Deixe seus leitores preencherem questionários, formulários e até palavras cruzadas para testar seus conhecimentos sobre um determinado assunto. Faça com que seus leitores acessem um link que lhes permita recomendar seu livro a amigos e associados. Ou inclua um formulário de pedido real para que, no final de sua jornada de leitura, eles possam comprar seu produto com entusiasmo.

Quando as pessoas interagem com os livros, elas se tornam parte do mundo desse livro. O fato é tão verdadeiro para os livros impressos quanto para os E-Books.

É por isso que os E-Books são tão essenciais. Eles não apenas fornecem um fórum para as pessoas aprenderem e entenderem seus próprios pensamentos, mas também podem servir para promover seus negócios ao mesmo tempo.

Como escrever um E-Book

A parte mais difícil de escrever é a primeira frase. Quando você olha para o projeto inteiro, parece uma tarefa impossível. É por isso que você precisa dividi-lo em tarefas gerenciáveis. Pense em escalar uma montanha. Você está parado ao pé dela e olhando para o cume desaparecendo nas nuvens. Como você pode escalar uma montanha tão imensa e perigosa?

Só há uma maneira de escalar uma montanha: passo a passo.

Agora pense em escrever seu E-Book da mesma maneira. Você deve criá-lo passo a passo e, um dia, você dará o último passo e se encontrará em pé no cume com a cabeça nas nuvens.

A primeira coisa que você precisa fazer, como se realmente fosse um alpinista, é se organizar. Em vez de equipamento de escalada, no entanto, você deve organizar seus pensamentos. Existem algumas etapas que você deve executar antes de começar. Depois de ler a lista a seguir, você estará pronto para realmente começar a escrever sua

E-livro.

Etapas iniciais para escrever um E-Book

Primeiro, descubra o título de trabalho do seu E-Book. Anote alguns títulos diferentes e, eventualmente, você encontrará aquele que crescerá em você. Os títulos ajudam você a concentrar sua redação em seu tópico; eles orientam você a antecipar e responder às perguntas do seu leitor. Muitos livros de não ficção também têm legendas. Procure clareza nos seus títulos, mas a inteligência sempre ajuda a vender livros, desde que não sejam muito fofos.

Em seguida, escreva uma declaração de tese. Sua tese é uma frase ou duas informando exatamente qual o problema que você está abordando e como o seu livro resolverá esse problema. Todos os capítulos surgem da sua declaração de tese. Depois de ajustar sua declaração de tese, você construiu sua base. A partir dessa base, seu livro crescerá capítulo por capítulo.

Sua tese irá mantê-lo focado enquanto você escreve seu E-Book. Lembre-se: todos os capítulos devem apoiar sua declaração de tese. Se não, eles não pertencem ao seu livro. Por exemplo, sua declaração de tese poderia ser: Todos nós experimentamos insônia às vezes em nossas vidas, mas existem vinte técnicas e métodos comprovados para lhe proporcionar uma boa noite de sono.

Depois de ter sua tese, antes de começar a escrever, verifique se há um bom motivo para escrever seu livro. Faça a si mesmo algumas perguntas:

· Seu livro apresenta informações úteis e essas informações são atualmente relevantes?

· O livro afetará positivamente a vida de seus leitores?

· Seu livro é dinâmico e manterá a atenção do leitor?

· Você reserva respostas a perguntas significativas e significativas?

Se você pode responder sim a essas perguntas, pode se sentir confiante sobre o potencial do seu E-Book.

Outro passo importante é descobrir quem é seu público-alvo. Você escreverá para esse grupo de pessoas e ditará muitos elementos do seu livro, como estilo, tom, dicção e até duração. Descubra a faixa etária de seus leitores, seu gênero geral, o que eles mais interessam e até o grupo socioeconômico de onde eles vêm. Eles são pessoas que lêem revistas de moda ou resenhas de livros? Eles escrevem cartas à mão ou passam horas todos os dias online. Quanto mais você definir seu público-alvo, mais fácil será escrever seu livro para eles.

Em seguida, faça uma lista dos motivos pelos quais você está escrevendo seu E-Book. Deseja promover o seu negócio? Deseja trazer tráfego de qualidade para o seu site? Deseja melhorar sua reputação?

Em seguida, anote seus objetivos em termos de publicação. Você deseja vendê-lo como um produto em seu site ou deseja oferecê-lo como brinde para preencher uma pesquisa ou solicitar um produto? Deseja usar os capítulos para criar um curso eletrônico ou usar seu E-Book para atrair afiliados em todo o mundo? Quanto mais você souber de antemão, mais fácil será a escrita.

Decida o formato dos seus capítulos. Na não ficção, mantenha o formato de capítulo para capítulo bastante consistente. Talvez você planeje usar uma introdução ao tópico do capítulo e depois divida-a em quatro tópicos. Ou você pode dividi-lo em cinco partes, cada uma começando com uma anedota relevante.

Como tornar seu E-Book "amigável"

Você deve descobrir como manter sua escrita envolvente. Frequentemente, anedotas, depoimentos, pequenas histórias, fotos, gráficos, conselhos e dicas farão com que o leitor vire as páginas. As barras laterais são úteis para informações rápidas e acessíveis e quebram a densidade da página.

Escreva com um tom casual e de conversação, em vez de um tom formal, como a dicção de livros didáticos. O leitor responde à sensação de que está tendo uma conversa com eles. Divida o comprimento e a estrutura de suas frases para não hipnotizar seus leitores durante o sono. Frases com o mesmo comprimento e estrutura tendem a ser uma boa ajuda para a insônia!

Uma boa escrita requer prática. É preciso muita e muita prática. Faça uma programação para escrever pelo menos uma página por dia. Leia livros e revistas sobre o processo de escrever e anote dicas que surgem em você. A arte de escrever é um processo vitalício; quanto mais você escrever (e ler), melhor será a sua escrita. Quanto melhor sua escrita se tornar, maiores serão seus números de vendas.

Em um livro eletrônico lido na tela, lembre-se de que você deve dar uma pausa nos olhos do leitor. Você pode fazer isso utilizando espaço em branco. Nas aulas de arte, o espaço em branco é geralmente chamado de "espaço negativo". Os olhos do leitor precisam descansar no oásis branco fresco que você cria em sua página. Se sua página for muito densa, seu leitor sairá dela assim que seus olhos começarem a lacrimejar.

Faça uso de listas, com marcadores e numeradas. Isso facilita a absorção das informações e oferece ao leitor uma pausa mental ao dissecar os parágrafos um após o outro.

Por fim, escolha um design de fácil leitura. Encontre uma fonte fácil para os olhos e mantenha-se nessa família de fontes. O uso de dezenas de fontes apenas cansará seus leitores antes que eles passem da sua introdução. Use pelo menos um espaçamento de uma linha e meia e texto grande o suficiente para ser lido facilmente na tela, mas pequeno o suficiente para que toda a página possa ser vista na tela do computador. Você precisará experimentar isso para encontrar a combinação certa.

Claro, não esqueça de executar uma verificação ortográfica e gramatical. Você é julgado por algo tão pequeno quanto a pontuação correta; portanto, não estrague um ótimo livro jogando ponto e vírgula aleatoriamente ou colocando frases juntas com vírgulas. (A propósito, isso é chamado de "emenda por vírgula").

Por último: crie um índice e uma bibliografia. É isso aí! Você escreveu um livro! Agora tudo o que você precisa fazer é compilar e publicar seu E-Book on-line e aguardar a solicitação de download dos visitantes do seu site!

Como precificar seu E-Book

Você escreveu e compilou um E-Book. Agora você tem que decidir quanto cobrar por isso. Encontrar o preço certo é essencial para o sucesso do seu produto. Se você cobrar muito pouco, as pessoas pensam que é de pouco valor e não o compram, ou mesmo compram seu livro, você terá que vender milhares de cópias para chegar ao ponto em que pode começar a ver um lucro. Se o preço for alto demais em comparação com a concorrência, você se reduzirá constantemente, o que causará todo tipo de novos problemas no futuro. Por exemplo, se você vender seu E-Book inicialmente por US $ 39,99 e depois reduzi-lo para US $ 24,95, você não acha que as pessoas que o compraram por US $ 39,99 ficarão MOLHADAS?

Escolher o preço certo para o seu E-Book é uma das partes mais críticas do processo de marketing. A primeira regra de precificação de E-Books é nunca subestimar. Determine o preço mais alto que seu público-alvo pode pagar e, se você achar que seu livro não está vendendo, sempre poderá reduzir o preço. Antes de dar esse passo, certifique-se de promover seu livro como um louco na Internet e em sites. O preço deve ter como objetivo gerar lucros, mas você nunca deve esquecer que o preço é um dos fatores que as pessoas usam para julgar o valor do seu E-Book? antes de comprá-lo. Portanto, sempre comece com o preço mais alto e lance uma campanha de mega marketing.

O preço de um E-Book é particularmente difícil porque os E-Books são uma mercadoria relativamente nova. Por serem digitais, o valor de um E-Book é tão confuso quanto a compreensão do que o digital realmente é para o leigo médio. Isso significa que devemos olhar para os E-Books sob uma luz diferente, a fim de determinar seu valor real neste admirável e novo mundo cibernético.

Vejamos a diferença entre um livro impresso e um E-Book. Um livro impresso é um objeto que você pode segurar em sua mão, armazenar em sua estante e até mesmo para a próxima geração. O preço é baseado em fatores como estoque de papel, custos de design e produção e marketing.

Mas o fato de unir E-Books e livros impressos é que eles são compostos de idéias. São as idéias contidas nesses livros que têm a capacidade de mudar ou possivelmente transformar a vida das pessoas.

Em sua opinião, quanto vale uma ideia quando comparada com o custo de papel e tinta?

São as IDÉIAS que são valiosas! É assim que você determina o custo do seu E-Book.

O que devo cobrar por minhas idéias?

Existem todas as fórmulas e métodos diferentes para determinar o preço correto para o seu E-Book. Vamos começar aprimorando seus objetivos finais.

Decida se seu objetivo é obter ampla distribuição e exposição máxima. Esse objetivo tem como objetivo atrair clientes para sua empresa ou serviço ou estabelecer a credibilidade de sua reputação. Se esse é seu objetivo principal, você deve manter o preço baixo. Alguns autores chegaram a precificar seus E-Books com uma perda de lucro para atrair um grande número de novos clientes. A chave é encontrar um preço que maximize seus lucros e o número de livros que você vende.

Essa é uma excelente estratégia de preços se você deseja adquirir clientes de longo prazo. É muito provável que os clientes de longo prazo comprem de você várias vezes, desde que o primeiro E-Book que eles comprem seja de qualidade excepcional e seja benéfico para o cliente.

No entanto, se o seu livro contiver informações, referências ou técnicas valiosas e, o mais importante, NOVAS, você deve ter um preço alto.

Depois de descobrir seu objetivo, você deve descobrir qual é a necessidade do seu público para o seu E-Book. Por exemplo, seu livro resolve um problema específico? Se isso acontecer, e o soluciona de uma maneira que não foi escrita em outros cem E-Books, você poderá obter vendas altas a um preço alto. Se o seu livro resolver um problema ou responder a perguntas de uma maneira nova e exclusiva, você deverá fixá-lo no preço mais alto possível. Você obterá lucros maiores dessa maneira, mas atrairá menos clientes. Apenas certifique-se de que a pergunta ou problema resolvido pelo seu livro seja importante e relevante para a maioria do seu público-alvo do mercado. Se suas idéias não são de conhecimento comum ou você está apresentando uma nova técnica, você poderá vender livros a um preço alto.

Lembre-se de que a estratégia de preços acima é temporária. Eventualmente, você deixará de vender livros a esse preço alto. Portanto, decida quanto tempo você planeja oferecer seu E-Book a esse preço alto e, quando esse tempo terminar, altere sua estratégia de preços.

Se você deseja obter grandes lucros com a atração do cliente, procure um público-alvo que esteja procurando soluções fáceis para seus problemas a um preço baixo. Se o seu livro tiver como objetivo solucionar um problema específico, em vez de conselhos gerais, você poderá cobrar mais. Comece pelo preço mais alto que o mercado suportará para obter os maiores lucros e planeje descontar o livro várias vezes ao longo do ano.

Estratégias de marketing

A chave que desbloqueia o potencial de vendas do seu E-Book é encontrar uma única frase que se torne sua alça de venda. Esta frase indica qual pergunta ou problema o seu livro responde e os benefícios que o seu E-Book pode oferecer. Em seguida, certifique-se de usar essa frase em todas as peças promocionais e de vendas e sempre que alguém lhe perguntar sobre seu E-Book.

Além de promover seus livros on-line assiduamente, existem várias outras estratégias que podem ajudá-lo a vender mais livros.

Uma é oferecer algo de graça com seu livro, como um item de bônus valioso. Ou agrupe vários E-Books sob um preço, o que reduz o preço de cada E-Book se eles foram vendidos separadamente.

Uma técnica eficaz para descobrir um preço é enviar uma pesquisa para seus clientes atuais. Se esses clientes já tiverem comprado um E-Book de você, peça sua opinião em termos de preço. Faça isso criando uma página de vendas para o novo livro, mas não inclua um preço nessa página. Em vez disso, adicione vários links para perguntas da pesquisa que fazem perguntas pontuais para ajudá-lo a atribuir um preço ao seu E-Book.

Outra estratégia é testar os preços criando várias páginas de vendas duplicadas com preços diferentes em cada página. Certifique-se de que sua cópia de vendas seja exatamente a mesma em todas as páginas e inclua sua frase de identificador de venda. Em seguida, calcule para cada página a taxa de conversão entre os visitantes do seu site e as vendas do seu livro. Isso lhe dirá qual é o seu preço ideal.

Por fim, se você escreveu um livro que resolve um problema ou apresenta uma nova técnica, seu livro trará tráfego e lucros. Portanto, certifique-se de escrever a frase da alça de venda que resume qual o problema que o seu livro resolve e quais serão os benefícios do livro para os clientes que o comprarem. E então assista seu mercado chegar até você!

Etapas para publicar o sucesso

Mesmo que seu melhor amigo seja o proprietário de uma editora de primeira linha, fornecendo um "imediato" imediato, isso não garante o sucesso da publicação.

Primeiro, você deve escrever um livro de qualidade que tenha um público-alvo claro. E seu livro deve responder a um problema comum ou precisa que o público compartilhe. Então você deve desenvolver um plano de marketing e cumpri-lo por pelo menos dois anos.

Vamos começar com o processo que deve começar antes de você escrever sua primeira palavra. Comece lendo MUITO. Leia os livros que você ama apaixonadamente e os livros que você não consegue passar da página cinco. Depois, descubra o que o autor fez no livro que você amava e o que havia de errado no livro que você não conseguiu terminar. Anote esses pontos para que sejam claros para você. Leia os livros de outras pessoas para obter inspiração e descobrir o que você deve evitar como escritor.

O próximo passo é planejar seu livro. Limite o assunto e divida-o em capítulos. Cada capítulo deve abordar um aspecto específico do problema que seu livro vai resolver. Em cada capítulo, divida o aspecto específico em várias partes. Isso ajudará seus leitores a captar suas informações um pouco de cada vez, em vez de sobrecarregá-los com todas as informações que entopem as páginas até que eles sintam que estão prestes a ficar cegos. Não é exatamente como fornecer as informações aos seus leitores, mas está próximo.

Os próximos dois passos são óbvios. Escreva seu livro e depois revise-o. E depois revise novamente. E talvez de novo. Obviamente, escrever é extremamente difícil e escrever um livro pode parecer uma tarefa impossível. Existem muitos livros por aí que oferecem orientações para ajudá-lo a se familiarizar - e até amar - o processo de redação e revisão. Encontre vários livros sobre escrita. Melhor ainda, encontre vários livros sobre como escrever o tipo específico de livro que você deseja escrever. Estes podem servir como roteiros na sua jornada de redação.

Depois de escrever seu E-Book e revisá-lo pelo menos duas vezes, mostre-o a outra pessoa cuja opinião você respeita. Se você tiver sorte o suficiente para conhecer um bom editor, veja se você tem algo para negociar para que ele repasse seu manuscrito. Ou participe de um grupo de redação e deixe os outros membros criticarem seu trabalho.

Depois, pegue todas essas idéias de outras pessoas e revise seu manuscrito uma última vez. E então pare! Largue essa caneta! Tire suas mãos do teclado!

Um dos passos mais importantes para realmente produzir um livro é saber quando parar de escrever e mexer nele.

Você finalmente escreveu seu E-Book! Pop abrir o espumante! Dê uma noite na cidade!

Ok, agora que essa celebração necessária está fora do seu sistema, o que você faz a seguir?

Como transformar seu E-Book em lucros

Os e-books são uma maneira revolucionária de publicar seu livro sem incorrer nos custos de produção impressa. Tudo o que você precisa é de um assunto relevante e direcionado e algum software barato, e você pode transformar seu manuscrito em um livro.

O problema, em termos de realmente obter lucros com seu E-Book, é que o mercado está sobrecarregado com E-Books, e muitos deles não valem o tempo que leva para baixá-los. Só porque existe a capacidade de produzir facilmente um E-Book, não é uma boa redação.

Verifique se o seu livro não repassa simplesmente material antigo. Você prejudicará sua credibilidade como autor, alegando oferecer novas idéias valiosas e decepcionando seu público com material que eles já leram um zilhão de vezes antes. Portanto, gaste tempo suficiente escrevendo e revisando seu livro para garantir que seja da mais alta qualidade e que apresente as informações mais atuais. Um bom livro acabará por se vender; alegações falsas sobre seu livro dificultarão a venda de futuros livros que você possa escrever.

Supondo que você tenha determinado que realmente possui um produto de qualidade que responde a alguma pergunta ou necessidade do seu público-alvo com informações NOVAS, como você sabe quanto cobrar por isso? Regra número 1: defina um preço para o seu livro igual ao seu valor. Um livro com preço baixo só dá a impressão de que seu livro não vale muito.

Para descobrir um preço justo, estime quanto tempo você gasta para criá-lo e quão difícil foi transformar as informações necessárias em uma escrita compreensível e envolvente. Descubra quanto vale seu tempo e esforço e, em seguida, calcule o preço. O objetivo é que você seja adequadamente compensado por seu talento, tempo e esforço.

Depois de descobrir um preço alto o suficiente para transmitir o valor do livro, mas não tão alto que fique fora do alcance do orçamento médio do seu público-alvo, é hora de oferecê-lo à venda em seu site. Para atrair vendas, você precisará desenvolver uma campanha promocional, principalmente se for um autor desconhecido.

Existem vários livros sobre autopromoção que o guiarão em seus esforços. Escolha um plano que seja criativo e profissional. Aprenda a escrever um comunicado de imprensa cativante, mas informativo, e envie cópias do seu E-Book para sites especializados em resenhas de E-Book.

Aprenda a escrever uma cópia de vendas poderosa ou contrate alguém para escrever para você. Isso é essencial. Você absolutamente precisa de uma excelente cópia de vendas para vender seu livro. Certifique-se de que a cópia inclua todos os motivos pelos quais seu público-alvo precisa do seu livro e os benefícios que eles obterão com a compra.

Use gráficos em seus materiais promocionais. Belos gráficos têm o poder de transmitir instantaneamente a qualidade e o valor do seu E-Book. Os gráficos também podem transmitir a quantidade de informações valiosas que o livro contém e sua cuidadosa atenção aos detalhes. Gráficos profissionais vendem livros profissionais. Eles asseguram ao cliente que o produto é o que afirma ser.

Considere a possibilidade de extrair capítulos de artigos. Você pode oferecer esses petiscos gratuitamente em seu site como uma espécie de demonstração do seu livro. Inclua um formulário de pedido para o seu E-Book no final dos artigos extraídos.

Por fim, ao configurar o link de download, simplifique o processo. É uma boa idéia oferecer alguns bônus que tornem seu livro ainda mais atraente para comprar, mas verifique se os bônus são valiosos e de alta qualidade. Muitos bônus que são basicamente um monte de coisas inúteis comprometem a impressão que seu público-alvo tem do seu E-Book. O objetivo é transmitir ao seu público que eles estão obtendo um produto de qualidade por um bom negócio. Isso significa aplicar restrições, especialmente quando se trata de adicionar itens de bônus. O excesso de itens gratuitos oferecidos diminui sua credibilidade.

Verifique se o seu livro é um produto de qualidade. Verifique se é relevante e atual. Desenvolva um plano de marketing eficaz que inclua excelente cópia de vendas e artigos extraídos.Em seguida, ofereça seu livro à venda e aguarde o público descobrir você!
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